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. artisticas das quais se tem registro, e sua
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MUSICA E ACESSIBILIDADE

A musica é uma das mais antigas modalidades

histdria, naturalmente, acompanhou o
desenvolvimento da humanidade até os dias
atuais, estando presente na vida cotidiana
de bilhdes de pessoas ao redor do mundo.
Porém, infelizmente, apenas um grupo
limitado de pessoas tém acesso ao ensino
musical. O Projeto “Vidas QuOe Tocam”
tem por objetivo oferecer oportunidade
de aprendizagem musical aqueles que nao
possuem condicdes de acesso a esta
area da cultura.
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MUSICA E EDUCACAO

Estudos comprovam que aprender musica,
nas fases da infancia e adolescéncia, auxilia
no desenvolvimento da mente e facilita a
agilidade de raciocinio, a concentracao,

a cognicao e promove a sensacgao de

bem estar. O Projeto “Vidas Que Tocam”

~
proporcionara aulas de musica e ‘ ’
atividades complementares no turno ' ﬁ )
inverso da escola para que os /
estudantes tenham acesso a uma tf’ j

educacao integral de qualidade, |
colaborando com a diminuicao da \ P
evasao escolar e promovendo P

melhores indices de aprendizagem.
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O QUE E VIDAS QUE TOCAM?

O Projeto “Vidas Que Tocam” tem
como objetivo criar uma escola de musica
para criancgas e adolescentes de baixa
renda, estudantes da rede publica de ensino. 4
No primeiro ano serdo selecionados 25 alunos
para receberem formag¢ao em instrumentos
de orquestra. Projetamos para anos posteriores
alcancgar 150 alunos simultaneamente. Os encontros
acontecerao semanalmente, com a ministracdao das
seguintes disciplinas: Teoria e percep¢ao musical;
Canto coral; Pratica de conjunto; e Pratica
instrumental (individual). Este projeto é uma iniciativa
do Instituto Sociocultural PATMOS, e serd realizado
em Esteio, Rio Grande do Sul.
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COORDENACAO

Adilson Souza Vieira, coordenador do projeto, iniciou seus estudos no
Conservatdrio Conservatério Pablo Konlds (mais conhecido como
Escola de Musica da OSPA - Orquestra Sinfonica de Porto Alegre), em
2006, instituicdo na qual também comecou a estudar fagote.
Participou de festivais como o Festival SESC, em Pelotas, Festival de
Jaragua do Sul (FEMUSC) e Festival Verdao Musical, em Gramado. Teve
aulas com os professores Fabio Cury, o uruguaio Steban Falconi e o
italiano Stefano Canutti. No ano de 2009 foi ganhador do prémio |
Jovens Solistas da Orquestra SESI Fundarte, executando um dos
concertos em dé maior de Antonio Vivaldi. Em 2014 foi um dos
finalistas aprovados no concurso da Orquestra Sinfonica de Porto
Alegre. Atualmente estuda com o professor Adolfo Almeida no curso
superior da UFRGS. Como fagotista, atuou como musico convidado em
orquestras e bandas do estado, tais quais: OSPA, Unisinos Anchieta,
Banda Municipal de POA, Orquestra de sopros de Novo Hamburgo,
Orquestra de Sopros Eitracht, Orquestra Sinfonica de Gramado e
Orquestra Sinfonica de Caxias do Sul, da qual é primeiro fagote efetivo.
Também foi primeiro fagote durante cinco anos na Orquestra
Filarmonica da PUCRS. Como musico de camara, participou do grupo
de fagote Nucleo éasso_nico, duos de clarinete e fagote, flauta e fagote,
oboé e fag te, entre outros.
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¢ “Ndés incentivamos nosso  filho
Gabriel ao estudo da musica desde
crianga. Hoje é um adolescente que é
avido pelo conhecimento e muito nos
satisfaz a identificacdo com a musica,
tendo em vista os beneficios que esta
proporciona ao desenvolvimento
integral do ser humano, uma ferra-
menta fundamental a sensibilizacao,
ao convivio social e trabalho em
equipe. O incentivo as praticas
musicais agregam valores a pessoa
qgue a ela se dedica, bem como a soci-

edade que desfruta de uma cul-
turalizagao.”
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COM QUEM O PROJETO VAI FALAR?

e Habitantes do Rio Grande do Sul, regiao
~metropolitana de Porto Alegre; W -

e Criancas e adolescentes, entre 8 e 18 anos; |

e Classes C1,C2,D e E;

e Estudantes alfabetizados, de baixa
renda, que buscam aprender algum
instrumento musical e agregar o
estudo da musica aos
estudos curriculares

comuns.
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QUAIS OS VALORES DO PROIJETO?

&

&

Educacao Musica Responsabilidade social Acessibilidade
it o s [; ;]
Inclusao Juventude Transformacao Inspiragao
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DEMOCRATIZACAO DO ACESSO

Todas as aulas e oficinas oferecidas serao gratuitas, h
visando a assegurar a ampliacdao do acesso ao curso ofertado. Serao

disponibilizados, na Internet, registros audiovisuais dos espetaculos,

das atividades de ensino e de outros eventos de carater presencial.

ACESSIBILIDADE FiSICA ®
O local de realizacdo do projeto e das contrapartidas sociais AA '\
acontecera em espaco adequado para o acesso de pessoas com

dificuldade de locomoc¢ao, como idosos, e também, deficientes fisicos.

ACESSIBILIDADE DE CONTEUDO

Pessoas com deficiéncia terdo prioridade nas inscricdes. O projeto,
bem como todas as contrapartidas sociais propostas, contard com
monitores treinados para atendimento de pessoas com deficiéncia
visual e cognitiva.
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APROVADO NA LEI DE
INCENTIVO A CULTURA

Projeto aprovado no artigo 18

da Lei Federal de Incentivo a

Cultura, Lei 8.313/91, que permite
abatimento de 100% do valor
despendido pelo patrocinador.

A restituicao é limitada a 4% do Imposto
de Renda devido por Pessoas Juridicas

‘!

Lei de Incentivo a

CULTURA

~——

== ézvms
=(QUE
TOCAM

HHH"
I



.
VALOR TOTAL APROVADO
PARA O PROJETO:

199061 .

A Lei de Incentivo a Cultura permite que até 30%

do valor total da soma de todas as etapas do projeto
(pré-producdo, execucao, pds-producdo e assessoria
contabil e juridica) seja gasto em divulgacao. Para este
projeto, a verba destinada para divulgar a empresa

como patrocinadora oficial sera de: %‘f"
P
- »21543.
_ €
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DIVULGACAO

A empresa estara 100% atrelada ao
projeto. Todo os materiais produzidos
para divulgacao do mesmo contarao
com a marca da patrocinadora. As
acoes incluem materiais impressos
proprios (banners, flyers, convites...),
matérias em sites parceiros, jornais
locais, redes sociais do projeto e

do instituto, além de conteudos
exclusivos que poderao ser
produzidos para divulgacao por
parte da empresa patrocinadora.

Objetivos ativados

e Visibilidade de marca;

e Amplo alcance e reconhecimento;
e Apoio ao desenvolvimento cultural.

“* PATM®S

fms
=QUE
T0CAH




K4

RECITAIS
Ao final de cada semestre, serd
- realizado um recital gratuito no

‘teatro da cidade. A patrocinadora
podera contar com fundo de palco,
testeira, um espaco exclusivo no
hall do evento, video institucional

antes de cada apresentacao
e outras acoes pensadas

especialmente para a marca.

Objetivos ativados

e Visibilidade de marca;

® Brand Love;

e Agregar ou reforcar valores.
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CONTEUDO EXCLUSIVO

Serao disponibilizados nas paginas oficiais do
projeto registros audiovisuais dos espetaculos,
oficinas e demais eventos presenciais que
venham a ocorrer. A marca podera ter acesso a
estes conteudos, além de serem produzidos
outros exclusivos para divulgacao pela empresa
patrocinadora, como material institucional.

Objetivos ativados

e Producao de conteudo;

e Aumentar engajamento online;
e Agregar ou reforcar valores.
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APRESENTAGOES V= - g

EXCLUSIVAS

Ao final de cada semestre, os alunos
‘dos cursos oferecidos pelo projeto
poderao realizar apresentacoes
exclusivas para a empresa patrocinadora,
como forma de mostrar os frutos que o
patrocinio gerou para a cultura local. As
apresentacdes podem ocorrer na sede
da empresa em alguma data especial,
precedidas por um jantar ou evento
institucional, por exemplo.

. Objetivos ativados
e Brand love;
 Endomarketing;
. Propo' ionar experiéncias unicas.
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ATIVIDADES
COMPLEMENTARES

A patrocinadora, em acordo com o Instituto
Sociocultural PATMOS, podera oferecer
atividades a parte do calendario previsto
para o projeto, como palestras, oficinas ou
cursos de temporada. Sao espacos
complementares de contato entre a empresa
e os participantes do projeto, nos quais
podem ser oferecidos momentos de
conversa, lanches ou brindes, por exemplo.

Objetivos ativados

e Brand love;

e Metas de CSR (Corporate
Social Responsibility);

e Agregar.ou reforcar valores.
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ATIVACOES DE
MARCA EXCLUSIVAS

A empresa patrocinadora também podera
propor outras ativacdes de marca ou
solicitar que a equipe criativa da Arte

em Curso o faca, para que sejam
implementadas ao projeto.

Objetivos ativados

* Brand love;

e Visibilidade;

e Divulgacao de forma criativa.




CONCURSO MUSICAL

A ideia consiste em promover um
concurso para os alunos do projeto,
como forma de incentivar a pratica
dos instrumentos aprendidos. Ao

ser promovido pela empresa
patrocinadora, esta podera oferecer
diferentes premiagdes de acordo com
a viabilidade e interesses da mesma.

Objetivos ativados

e Brand love;

* Producao de conteudo;

* Proporcionar experiéncias
Unicas aos estudantes.
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MATERIAL INSTITUCIONAL
PERSONALIZADO

A patrocinadora podera investir na producao
de materiais institucionais do projeto que
garantam visibilidade para marca, como,
por exemplo, uniformes para os alunos

e professores, apostilas de conteudo
personalizadas, suporte para partituras,
capa para os instrumentos ou outros.

Objetivos ativados

e Brand love;

e Visibilidade de marca;

® Proporcionar experiéncias
Unicas aos estudantes.
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EVENTO DE LANCAMENTO
A ideia consiste em realizar uma
festa de lancamento do projeto, da
gual a empresa patrocinadora recebera
uma cota de convites para que possa

distribuir entre colaboradores,
parceiros e clientes selecionados.

Objetivos ativados

e Brand love;

e Endomarketing;

e Fidelizacao de clientes.
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RESULTADOS

Ao longo da execucao do projeto, serdo entregues 2
relatérios de resultados com as seguintes informacgdes:

&
%) &

Total de pessoas Engajamento nas
atingidas pela midia midias do projeto
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MUITO OBRIGADO!

Instituto Sociocultural PATMOS:
contato@patmos.org.br

www.patmos.org.br
(51) 98221-6130

Arte em Curso:
captacao@arteemcurso.com
(61) 98284-6699
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